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V ENCUENTRO SECTORIAL DE TURISMO,
UNIVERSIDAD Y EMPRESA oy

Centro de Analisis y Prospectiva del Turismo de Cérdoba (CAPT) se Mmueve con Europa
Cordoba, 14 de abril de 2021, de 17,00 a 19,30 horas

ORGANIZAN: COLABORA:
| 2 Diputacion \‘,lb N :
s ‘ ANDALUCIA
SR de Coérdoba o ﬁ . g ECOZACTIVA

DE CORDOBA



PROGRAMA DEL ENCUENTRO

Hora Actividad
P R O G R A |\/| A 17,00-17,30 Inauguracion del Encuentro e intervencion de representantes de:

Prof Dr. Enrique Quesada Moraga. Vicerrector Investigacion y
Desarrollo Territorial (por confirmar)

Diia. Inmaculada Silas Marquez. Diputada Delegada de Turismo de la
Diputacién Provincial de Cordoba.

D. Manuel Rivera Mateos. Director del Centro de Anélisis y Prospectiva
del Turismo de la UCO (CAPT)

17,30-19,00 “LAS EMPRESAS DE TURISMO ACTIVO EN LA PROVINCIA DE
CORDOBA: SITUACION ACTUAL, PROBLEMATICA Y
PERSPECTIVAS”.
Ponentes:

D. Francisco Molina Navarro. Prof. Dr. de Ciencias Econdmicas y
Empresariales de la Universidad y Funcionario en Comision de
Servicios de la Diputacion Provincial de Cordoba. Analisis econémico
de las empresas de turismo activo de la provincia de Cérdoba.

D. Javier Sanchez Quesada. Socio Delegado en Coérdoba de la
asociacion empresarial “Andalucia Eco&Activa. Panorama de
situacion y problematica de los empresarios de turismo activo en
zonas de turismo de interior

D. José Manuel Marmol Servian. Gerente del Patronato Provincial de
Turismo de la Diputacién de Cordoba. Acciones promocionales del
Patronato Provincial del Turismo sobre turismo activo y de
naturaleza en el escenario del Covid19 .

19,00-19,30 | Debate final y preguntas




OBJETIVO

D. Javier Sanchez Quesada. Socio Delegado en Cordoba de la
asociacion empresarial “Andalucia Eco&Activa. Panorama de
situacion y problematica de los empresarios de turismo activo en

Zonas de turismo de interior

ANDALUCIA
ECOLZACTIVA




Estudio del Sector del Turismo Activo

« EMPRESAS REGISTRADAS EN ESPANA DE TURISMO ACTIVO

4950 unid.

e De las cuales en ANDALUCIA tenemos:

1253 unid.

* Y en CORDOBA tenemos :

92 unid.




PROFESIONALIDAD DE LA EMPRESAS T.A.

Antiguedad de las empresas

5a 10 anos

ENCUESTA SOBRE LA SITUACION DEL TURISMO ACTIVO EN
ESPANA ANTE LA CRISIS SANITARIA PROVOCADA POR LA
PANDEMIA DE COVID-19 (ANETA)




ACT. TURISMO ACTIVO MAS DEMANDADAS

El senderismo es el principal protagonista del Turismo
Activo en Espana

Le siguen las actividades de kayak o piragliismo,
barranquismo, rapel

y montanismo.

La mayoria de las empresas ofrece 3 o mas
actividades. La multiactividad es una de las
caracteristicas de las empresas de Turismo Activo.



GRAFICO EN ESPANA

Actividades de Turismo Activo en
Espana

Observacion de aves NG 2,89%
Cicloturismo G 2 89%
Buceo W 3,08%
Surf N 4 43%
Montanismo NG .55%
Escalada GGG 7.13%
Rapel IEG—_—_———_—_— 7.51%
Barranquismo GGG 7.51%
Kayak o piragtismo GG 1 1,56%
Senderismo |GGG 1 7,53%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00%



MEDIA ANUAL DE TRABADORES

Amplia mayoria de autonomos y micropymes

El 73% de las empresas tiene contratados a 4 empleados o menos, si
bien |la media anual de trabajadores es de 10 empleados, con lo que se
pueden estimar alrededor de 51.500 empleos anuales.

Media anual de trabajadores

:
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FACTURACION EMPRESAS TURISMO ACTIVO

e Caidas de mas del 50% en la facturacion del Turismo Activo

* El 77% de las empresas consideran que este 2020 perderan mas del
50% de su negocio, comparandolo con 2019.

Impacto de la Covid-19 sobre la
facturacion de las empresas de
Turismo Activo

® Menos de un 20% de
28% 18% facturacion

® Entre un 21 y un 50% menos
de facturacion

Entre un 51 y un 70% menos
49% de facturacion

m Entre un 71% y un 100%
menos de facturacion



TIPOLOGIAS DE TURISMO EN RECUPERACION

;. Qué tipologias de turismo seran las
primeras en recuperarse?

Turismo activo / de naturaleza [
Soly playa |
Turismo de salud/bienestar || N
Turismo Cultural [l
MICE [l
NS/NC |
0% 10% 20% 30% 40% 50%

El Turismo Activo y de Naturaleza, el primero en recuperarse



MERCADO TRAS LA PANDEMIA

Principal mercado emisor tras la
pandemia

La vista puesta en el mercado de proximidad
El 45% de las empresas ponen sus esperanzas en el mercado

regional para superar la crisis

® Mercado de proximidad
(regional)

® Mercado internacional

Mercado Nacional



Horizonte de recuperacion: primavera de 2021

Pese a que |la mayoria de las
empresas planeaban retomar |a
actividad en verano, el 52% de las
empresas no esperan una
recuperacion economica hasta la
primavera de 2021.



PANORAMA DE LA SITUACION PROBLEMATICA DE
LAS EMPRESAS DE TURISMO ACTIVO EN LAS
Z/ONAS DE TURISMO INTERIOR

: Permisos y Autorizaciones.

: “Conseguir un mayor agilidad a la hora de tramitar permisos y prolongar mas en el tiempo de dicha autorizacién, con un seguimiento mas acorde con la demanda del turista”.
: No hay la conexién deseada entre Institucion y empresas

: “Mejorar la coordinacion Y enlace entre el sector publico y el sector privado para aplicar estrategias de promocion conjuntas.”

: Falta de infraestructuras

: “Aportar por infraestructuras necesarias para que generen confianza en el empresariado de turismo activo en puntos concretos para la ejecucion de actividades sostenibles.”
: Formacidn no adaptada a la realidad y usuarios mal Informacién de zonas no actualizada y organizada

: “Acciones de formacion y publicidad y crear plataformas de informacion turisticas a través de andlisis para posterior intervencion”.
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: Covid dificulta o facilita los clientes de la zonas anexas mas proximas a las actividades.

S: “Campadiias ‘dardo’ dirigidas solo al publico objetivo, en ferias internacionales de turismo activo. Recuperarla confianza en el destino, reforzando la imagen de la naturaleza, la baja
incidencia de la pandemia en el dmbito del turismo activo, la excelente infraestructura sanitaria, el aire limpio...y millones de experiencias y emociones.”

P: Desarrollo de actividades desde lo no lucrativo, provoca negatividad en el sector del turismo activo y de naturaleza a no poseer la calidad , ni objetivos que persigue el usuario/a.

S: Mayor control de inspeccién, menor permisividad de ejecucion de actividades y sobre todo eventos deportivos y ademas apoyo a la legalidad vigente de las empresas que lo quieren
hacer bien , en este sentido, por lo cual se deben de seguir representados por la institucién.

P: Nula regulacién normativa vigente y control de espacios para la realizacién de actividades de turismo activo.

S: Se propone mas gestion sostenibles de espacios para la practica de este tipo de actividades y ademas de una regulacion normativa mas vigente, basada en la necesidad del las
empresas, con el consenso de la institucién y la demanda real.
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Ruegos y peguntas

Gracias amigos/as.

LS LIMITES SOLO EXISTEN EN

TIf: 626 94 19 88 guadalquiviractivo@gmail.com
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