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1. INTRODUCCION

» En Espaia, los destinos turisticos mas tradicionales y consolidados han estado
ligados principalmente al segmento de sol y playa, que ha sido muy
promocionado a nivel institucional

» Esto ha motivado que otras tipologias turisticas como es el caso del turismo
deportivo en la naturaleza (turismo activo en el argot mas extendido en
Espafa) esté mal visibilizada en el mercado nacional e internacional.

» Nuevos habitos de consumo de una demanda segmentada estan
redescubriendo nuevas formas de turismo mas activas, que satisfacen los
nuevos gustos y expectativas del turista actual.

» Una de las tendencias emergentes es el turismo activo, que esta representado
una buena oportunidad para el desarrollo econdmico, la generacion de
empleo y la diversificacion productiva de los entornos rurales y areas de
montafia y de interior desfavorecidas.

» Este hecho estad permitiendo la superacion de las diferencias socioeconomicas
entre las poblaciones rurales y las urbanas.




1. INTRODUCCION

1.1. Planteamiento general

» Se va a partir de un estudio empirico para analizar el turismo activo a nivel de
oferta empresarial y comercial en la provincia de Cérdoba.

» También se analizara la demanda que estd llegando en la actualidad y la potencial
gue podria captarse y que actualmente no esta llegando por deficiencias de
gestion, promocion y comercializacion de las empresas y los destinos que le sirven
de soporte.

» En este sentido, se analizan las diferentes ofertas que existen por parte de las
empresas dedicadas a estas actividades, sus niveles de calidad, su problematica de
viabilidad y sostenibilidad y su nivel de adecuacion a la demanda.

> El territorio seleccionado en el que se ha llevado a cabo este andlisis ha sido la
provincia de Cérdoba.

» Como hechos objetivos a su favor han sido su gran diversidad geografica y
paisajistica, ademas de contar con grandes potencialidades para la practica del
turismo deportivo de la naturaleza.



1. INTRODUCCION

1.2. Justificacion

La razones de esta investigacion estan fundamentadas principalmente:

» La carencia de investigaciones cientificas que analizan este fendmeno del
Turismo Activo.

» La carencia de investigaciones empiricas que analizan el turismo activo a
través de estudios de caso.

» La indefinicion y estado embrionario de una marco teédrico y conceptual del
turismo deportivo de la naturaleza que permita contar con un cuadro
estructurado, terminoldgico, contextual, metodoldgico, instrumental y de
objetivos y contenidos, que sirva de referencia para la realizacion de un
analisis amplio, integral y multidimensional de la oferta empresarial en un
determinado territorio o destino turistico




1. INTRODUCCION

Los principales objetivos seran:

» Analizar y realizar una radiografia de |la oferta empresarial y comercial del turismo activo
en Cérdoba.

» Diagnosticar la_problemdtica de gestidn y sostenibilidad, su desarrollo reciente y sus
perspectivas a corto y medio plazo.

» Obtener informacion que posibilite la adaptacidon del producto ofertado en las pequefias
y medianas empresas a las nuevas realidades y necesidades del mercado, para poder
obtener rentas complementarias, puestos de trabajo v la fijacion de |la poblacién rural,
sobre todo joven.




2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE

TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

» Para la investigacion hemos atendido al numero de empresas inscritas en el
Registro de empresas de Turismo Activo de la Junta de Andalucia. En diciembre de

80,0% -
70,0% -
60,0% -
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20,0%
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Fuente

2016 habia inscritas 44 empresas.

Las empresas son de reciente
creacion. El 70,5% se inscribieron
como empresas de turismo activo en
el periodo 2011-2015 .

Ao de inscripcion de las empresas

en el RETA
70,5%
B Anteriores al afio 2005
Entre el afio 2005 y
2010
22,7% M Entre el afio 2011y
2015
4,5% 2.3% Posteriores afio 2015

: Elaboracién propia

> El 31% de las empresas cuentan con

mas de 1 o 2 trabajadores, el 23,8 %

con mas de 2 6 3 y el 19% con mas

de 4, el 14,3%

entre 0,1 v 1

trabajador y el 11,9% entre 3,1y 4

trabajadores.

Trabajadores que trabajan en la
empresa: por cuenta ajena mas

autonomos ano 2016

35,0% - 31,0%

30,0% -

25,0% -
20,0% - . -
15,0% |

10,0% -
5,0% -

uuuuu

uuuuu

0,0%

Fuente: Elaboracion propia

BEntre0,1y1
Entre 1,1y 2
Entre 2,1y 3
Entre 3,1y 4
Mas de 4



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

» Respecto al sexo del titular de las

empresas de turismo activo en
Cérdoba en el ejercicio 2016, con
caracter general, suelen ser
hombres, con un porcentaje del
72,73 % de los encuestados.

>

En cuanto a la edad, en la mayor
parte de la empresas encuestadas el
titular de la empresa suele ser de
mediana edad, situandose en los
grupos de 26-40 anos o los 41-60
anos.

Comparativa segun el titular de la
empresa

Titular de la empresa por sexo

80,00%

72,73%
70,00% - 60 5%

60,00% -

50

50,00% -

40

40,00% -

= HOMBRE 30

27,27% B hombre

30,00% -

MUIJER 20

20,00% - H mujer

10 -

10,00% -

0,00% -

) De 26240
MUJER anos

De 18 a 25 De 41a60 Mas de 61

HOMBRE

Fuente: Elaboracion propia Aio 2016



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

» La forma juridica que prepondera es |la Sociedad de Resposabilidad limitada con
un 45% y los auténomos con un 39%. Le siguen las sociedades civiles con un 7% ,
comunidades de bienes con un 5%& vy las sociedades anénimas y asociaciones con
un 2%.

Forma juridica de las empresas de Turismo Activo

s 2% 2%

B Sociedad Limitada

Autéonomo
45%

Sociedad Civil

Comunidad de bienes

M Sociedad Andnima

39% _

Fuente: Elaboracion propia

B Asociacion



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

» El 77% de las empresas cuentan con

recursos humanos y materiales y
solamente un 20% ahaden a estos

recursos las infraestructuras. Con

caracter residual aparecen con un

2% las empresas que solamente

cuentan con recursos humanos.

Recursos con los que cuenta la

empresa

777%
80% -

70 % A

60 % -

50 %

40 % A

30% A

20%

20% -

10% - 2%

0%

Fuente: Elaoboracion propia

Humanos

Humanos y materiales

B Humanos, materiales
e infraestructuras

» La comarca que aglutina el mayor nimero
de empresas es la Subbética con un 27%,
seguida del Valle Medio del Guadalquivir
con un 18%, Cordoba con un 16%, Alto
Guadalquivir y los Pedroches con una 14%
y el Valle del Guadiato con un 9%.
Finalmente Campina Sur con un 2% vy
Guadajoz-Campifa Este sin  ninguna
empresa implantada.

Comarcas donde se ubican las
empresas N
Alto Guadalquivir
30% 1 27% Guadajoz-Campina
. Este

25% ® Campifia Sur

20% 1 16% il Cérdoba

15%

. Los Pedroches

10% B

Subbética
5% 2% |
0% ' M Valle del Guadiato
0% —
M Valle Medio del
Fuente: Elaboracion propia Guadalquivir



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

> El capital estds empresas esta
comprendido entre 0 y 10.000
euros, dado que entre 0 y 3.000
representan el 36% y entre 3001
y 10.000 tenemos el 48% de
empresas.

Capital escriturado por las empresas
de turismo activo en Cordoba a su

constitucion
50% - 48% Entre Oy 3.000 euros.
45% -
40% +36% Entre 3.001 y 10.000
3509 - . B euros.
30% V0 B Entre 10.001 y 20.000
4 BB euros.

25% -
20% 8 Entre 20.001 y 30.000
15% 4 B 11 % euros.
10% 1 5% B Entre 30.001 y 40.000

5% | 0% "1 0% 0% 0% euros.

— — | —
0% Entre 40.001 y 50.000

euros.
Fuente: Elaoboracion propia

» Llas empresas han evolucionado

favorablemente desde su constitucion,
donde solo figura el capital escriturado.
Ahora tenemos que con mas de 60.000
euros estan el 16% es decir un 5% mas.
También han aumentado las empresas
gue estan entre 50.001 y 60.000 euros y
entre 30.001 y 40.000 euros en un 2%
cuando antes no habia ninguna.

Patrimonio de las empresas de
turismo activo en Cordoba ano
2016

34 %
30% Menor o igual que 0
30% - euros.

35% -

25 9% - Entre 1y 3000 euros.

20% - 0
16 % M Entre 3.001 y 10.000
euros.

15%

10% H Entre 10.001 y 20.000

7% 2% 7% euros.

0% 0%
0% = -2 Entre 20.001 y 30.000
euros.

'\'\'E

5%

Fuente: Elaboracion propia



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

» Los ingresos se_incrementan a » Siguen la linea de la cifra de negocios.

partir del 2013 y experimentan un Hay un crecimiento del 2012 a 2013 y del
Importante auge durante el 2013 a 2014. Decrecen en los afios 2015
ejercicio 2014. A partir de 2015 y 2016. En cuanto a las pérdidas es
empiezan a disminuir. desigual por afios.
Ingresos de turismo activo en Pérdidas y ganancias de las
Cordoba empresas de turismo activo en el
3000000 periodo 2012 a 2016

2.753.081,14

2500000 2.364.659,73 53143
1.928.039,47

2000000 200,00 1 169,78180’60

150,57 |

’
1500000 150,00 -
- 101,11

1000000 £ 100,00 | gla9 Beneficio

52,08 4171 | 2873 I Pérdida
500000 50,00 - )

0,00 T T T T T
0

Ingresos Ingresos Ingresos Ingresos Ingresos Aflo Aflo Aflo Aflo Afto
2012 2013 2014 2015 2016 2012 2013 2014 2015 2016

Fuente: Elaboracién propia

Cifra de negocios(euros)

Miles de eruos

Fuente: Elaboracién propia
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2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

Un 48% dispone de técnico/a en conduccion de actividades fisico-deportivas en el
medio natural, un 32% respectivamente cuentan con técnico/a deportivo superior en

la modalidad deportiva de que se trate y técnico/a superior en animacidn turistica , un
23% con licenciado en Ciencias de la Actividad Fisica y del Deporte, un 16% con
técnico/a en animacién de actividades fisicas deportivas y un 14% con técnico/a
deportivo en la modalidad deportiva de que se trate..

Titulacion de los monitores de la empresa

M Licenciado en Ciencias de la Actividad Fisica y del
48% Deporte

M Técnico/a deportivo en la modalidad deportiva de que
se trate (RD 1913/1997, de 19-12)

Técnico/a deportivo superior en la modalidad
deportiva de que se trate (RD 1913/1997, de 19-12)

17 329 32% .. L, L. -
e i Técnico/a en conduccién de actividades fisico-

deportivas en el medio natural (D 190/1996, de 2-8)

23% M Técnico/a en animacion de actividades fisicas y
deportivas(D 380/1996, de 29-7)

'd 16% Maestro/a, especialidad de Educacidn Fisica (RD
14% — 1440/1991, de 30-8)

B Diplomado en Educacion Fisica (RD 790/1981, de 24-4)

J70
7%
2% ' M Licenciado en Educacidn Fisica (RD 790/1981, de 24-4)
(]

Técnico/a Superior en Animacidn Turistica (D
246/2001 de 6-11)

Fuente: Elaboracion propia



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

Un 68% tienen una Gestidon concentrada-integrada (unidn a una asociacidn para intentar
cubrir las necesidades que surgen de los usuarios en la regidon que se trate), un 27% no
concentrada-individualizada (trabajan de forma aislada y ejercen sus actividades de
forma independiente sin pertenecer a ningun tipo de asociacién) y un 5% gestion no
concentrada-integrada (a pesar de estar unidas a una asociacion, sin embargo, esta no
ejerce sus funciones en su region.

Tipo de gestion empresarial desarrollada por las empresas
de turismo activo en Cérdoba

e 68%
70%
e
60%
S
50%
e Concentrada -integrada
o __'_,," " —
40% e B No concentrada-individualizada
rd
P —
30% 17 B No concentrada-integrada
20%
,f’/l
10% —
e ’ //

0%

Fuente: Elaboracion propia



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

Destaca el servicio de fotografia y video, dado que de las 44 empresas, lo ofrecen 39, lo
que representa un 88,6%. Le sigue el servicio de Venta de Merchandising con un 70,5 %.
Muy de cerca de este esta el de restauracion con un 68,2% . En menor porcentaje
aparece la gestion del alojamiento y del alquiler de equipos con un 22,7%. Finalmente
aparece con un 25% de las respuestas en el apartado de otros, en el que nombran las
empresas la gestion del transporte y la personalizacion de las actividades.

Servicios complementarios que ofrecen las empresas

88,6%  88,6% B Alojamiento
90,0%

80,0% s 25% 70,5% Restauracion

70,0%
60,0% Venta de merchandising
50,0%
B Fotografia
40,0%

30,0% 22,7% 22,7% 25,0% Videos

20,0%
10,0% Alquiler de equipos

0,0%
Otros

Fuente: Elaboracion propia



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE

TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

El 48% creen que no existe impacto medio ambiental significativo . Le siguen un 27%
gue entienden que, si existe un impacto ambiental significativo, pero dependiendo del
Finalmente, un 18% piensa que si suele existir un importante
impacto ambiental y de degradacidn de las areas naturales afectadas.

tipo de actividad.

é¢Cree que existe impacto ecoldgico con las actividades de turismo

activo?

50% -

45% -

40% -

35% -

30% -

25% A

18%
20% -

15% A

10% -

NN

5% -

279

48%

0%

Fuente: Elaboracion propia

Si suele existir un importante impacto ambiental
y de degradacién de las areas naturales
afectadas

B Si existe un impacto ambiental significativo, pero
dependiendo del tipo de actividad y en el caso
particular de los deportes de motor y algunos
otros mas invasivos de la naturaleza

B No se dan indices de impacto que puedan ser
preocupantes

No existe un impacto ambiental significativo de
las actividades que mayoritariamente se realizan
en el medio natural

W No sabe/no contesta



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

Un 39% de las empresas entienden que las
exigencias que se les ponen desde Ia
administracion son excesivas. Un 32% que
hay un vacio legal importante en todos los
ambitos en estas actividades y finalmente
un 30% manifiesta que no estan reguladas
las actividades, pero si en cambio lo
referente a los derechos de los usuarios y la
proteccion de la naturaleza.

Existe una legislacion oportunay
eficaz que regula el turismo activo

39% B Hay un vacio legal importante en
40% - todos los ambitos en estas
35% +732% . actividades.
30% A No estan reguladas las actividades,

pero si en cambio lo referente a los
derechos de los usuarios y la

20% Eroteccién de la naturaleza
a Junta de Andalucia contempla
15% -

dentro de su regulacién y

25% A

10% - administracion, unas actividades y
otrasno.
5% A 0% M Las exigencias que nos pone la
0% Administracién son en cualquier

caso excesivas.
Fuente: Elaboracion propia

Busqueda de nuevas sensaciones con un
48%, seguida de cerca por la posibilidad de
vivir una aventura controlada. Menor
importancia aparece una corriente
ecoldgica y busqueda de la libertad, con
un 7% y, un encuentro con la naturaleza
dentro de una sociedad industrializada en
exceso, con un 5%.

Causas del aumento de turismo
activo

Busqueda de nuevas sensaciones

50% %

45% 41% Atractivo de los materiales, equipos y
40% - naturaleza

35% -
30% -
25% -
20% -
15% -
10% -
5% -
0% -

H Encuentro con la naturaleza dentro de
una sociedad industrializada en exceso

Practicar otras modalidades de deporte
fuera de las tradicionales

M Corriente ecoldgica y de busqueda de la
libertad.

B Posibilidad de vivir una aventura
controlada

No sabe/no contesta

Fuente: Elaboracion propia



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

Destaca como medio de promocion y publicidad el anuncio, informaciéon y publicidad en
internet y redes sociales con un 30%. Le siguen, a gran distancia los anuncios y publicidad
en revistas especializadas, la carteleria convencional y las asociaciones turisticas con un 18%,
14% y 11% respectivamente. Seguidamente aparecen los anuncios en emisoras de radio, con
un 9% v los tripticos informativos impresos con un 7%. El resto de los medios tienen una
significacion igual o inferior al 5%.

Principal medio de promocidn de la empresa

30-% Agencias de viajes, centrales de reservas e

intermediarios turisticos convencionales
Asociaciones turisticas

30% T

Oficina de turismo de turismo y otras entidades

competentes en turismo
B Anuncios en emisoras de radio

25%

20% - B Anuncios en cadenas de television

B Anuncios en prensa

15 % ] . . . .. .

B Anuncios, informacién y publicidad en internet y
redes sociales
Anuncios y publicidad en revistas especializadas

11%

10% -

5% - L

0%

M Carteleria convencional

B Tripticos informativos impresos

® Ninguno

W Otros

Fuente: Elaboracion propia



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

> El barranquismo con un 18%, seguida > El esqui alpino con una 34%, seguida muy de

20%
18%
16%
14%
12%
10%
8%
6%
4%
2%
0%

muy de cerca por el senderismo con
un 16% y el montanismo con un 14%.
En un segundo nivel nos
encontrariamos con la escalada y el
puenting ambas con un 11% vy el
turismo ecuestre con un 9%.

Actividades que tienen mas
futuro en tierra

Escalada

18% Bicicleta de montafia
(]

Turismo ecuestre

0,
8 M Puenting

4% Senderismo
1%  11% W Barranquismo
Montafiismo
9%
’ W Quads
Mushing
5o 5% 5% | Salto con elastico
B Moto de nieve
2% 2% [12%

W Esqui alpino

IO% O%O%l I B Espeleologia
M Travesia

Fuente: Elaboracion propia Todo terreno con motor

cerca por la moto de nieve, con un 30 % y por
la espeleologia con un 25 %. Se aprecia de
comparar _este grafico con el de al lado, que
aguellas actividades que no fueron votadas
como con mas futuro ahora si lo son como
actividades gue menos futuro tienen en tierra.

Actividades con menos futuro en

tierra
34% M Escalada
35% H Bicicleta de montana
300 30% W Turismo ecuestre
° B Puenting
5%
2504 ? B Senderismo
B Barranquismo
20% B Montafiismo
W Quads
15% B Mushing
B Salto con elastico
0,
10% B Moto de nieve
. 5%5% W Esqui alpino
>% 2 Espeleologia
0%0%0%0%0%0%0%0% 0% l ]
Travesia

0%
B Todo terreno con motor

Fuente: Elaboracion propia



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

» Un 32% el rafting. Le sigue, pero ya a
una cierta distancia el Piragliismo, con

un 23 %, la vela con un 20% y las motos
acuaticas con un 11 %.

Actividades con mas futuro en el

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%
Fuente: Elaboracion propia

agua

0% 0%

Piragiiismo
Vela
Motos acudticas
M Esqui de rio
B Hidropedales
M Rafting
H Buceo
B Esqui acuatico
Hidrobob
H Hidrotrineo

B Surf y Windsurf

» El buceo con un 55 %. Seguidamente, pero a
mucha distancia aparecen el esqui de rio
con un 20% y el esqui acuatico con un 16 %.

Actividades con menos futuro en el
agua

W Piragliismo

B Motos
50% acuaticas
Esqui de rio
40% m Hidropedales
M Rafting
30%
B Buceo

20%
16% Esqui acudtico

10% M Hidrobob
2%
)% 0% 0% 0% 0% MW Hidrotrineo
O% | — - — =i b - i
Fuente: Elaboracion propia B Surfy Windsurf



2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

> Con un 41% el vuelo libre que incluye
actividades como el ala delta y el parapente.

Seguidamente aparece
ultraligero con un 32 %. Y mas distantes el

paracaidismo y el vuelo sin motor con un
20 %y 7 % respectivamente.

el wvuelo con

Actividades con mas futuro en el

aire

45% 41%
40%

35%

30%

2504

5% 0%
20%

15%

10%

5%
0% 0% 0%

0% — — —

Fuente: Elaboracion propia

32%

7%

Paracaidismo
m Vuelo libre
B Globo aerostatico
B Heliesqui
B Heliexcursion
Vuelo con ultraligero

H Vuelo sin motor

» El heliesqui con un 39 %, seguida muy de
cerca por el heliexcursion con un 36 %.
En un segundo nivel aparecen el vuelo
sin motor con un 11% vy el globo
aerostatico con un 9%. Necesitan gran

capacidad econdmica.

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

5%

5

9%

el aire

39%
36%

0%

Fuente: Elaboracion propia

11%

Actividades con menos futuro en

B Paracaidismo

H Vuelo libre

B Globo aerostatico
Heliesqui

M Heliexcursion

H Vuelo con ultraligero

Vuelo sin motor
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2. OFERTA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE

TURISMO ACTIVO (Analisis univariante)

Decantacion por un claro ascenso con un 66 % . Por

otro lado, hay un 25 % que piensa que el futuro no
estara en el conjunto de actividades, sino que habra
actividades que por si solas tengan futuro y otras
no.

Futuro de las actividades de la naturaleza

B Claramente en ascenso

B Crecimiento timido o estabilizacién a corto y medio
plazo

Incierto o indefinido

Estas practicas han tenido su epoca dorada, pero ahora
tienden a retroceder.

Tendencias muy desiguales dependiendo del tipo de
actividad

B Preocupante descenso de usuarios y practicantes

25 %
B Desaparicién
M Las practicas libres de deportes de naturaleza se iran
5% i 5 oficializando y reglando hasta perder su identidad
lo % 0% % 0% original.
: LW motnas. Especifique cuales.

Fuente: Elaboracion propia

>

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0%

La época del ano mas solicitada
suelen ser los meses tipicos del
verano, siendo junio con un 59%,
julio con un 66% y agosto con un
17% los preferentes (porcentaje
de empresas).

Tres meses de mayor
demanda

66% Enero

59% Febrero

Marzo

Abril
Mayo

Junio
30%
25%

M Julio
W Agosto
Septiembre

9% | | B Octubre

2%5%

al¥ 1]

Noviembre

Diciembre

Fuente: Elaboracion propia



3. DEMANDA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Andalisis univariante)

activo destacan los jovenes entre 17 a de actividad es el hombre con un 84%
25 afios con un 42%, seguido del grupo de las respuestas de las empresas.
de edad entre 26 y 35 anos con un 32%. Solo un 16% ha contestado gue son
Con un 16% estan los ninos en edad mujeres.

escolar de 8 a 16 afos, un sector clave,
ya que si se cuida y conserva es la

futura demanda potencial. éCudl es el sexo mas habitual que

o~ e desarrolla las actividades de turismo

¢Cuales son los grupos de edades activo?

mas comunes de los usuarios?
45% AZ% g4
40% 90%
35% 32% 80%
30% 70%
60%

25% 50% Hombre

0,
20% 16% 40%

15% 30% 9
10% 5% 9
0 3% 3% 20% = Mujer
o% a 7 10%

0% 0%
De8 De 17 De 26 De 36 De 46 Mas Hombre Mujer

alée a25 a35 a45 abb deb5
aflos afios afos afios afos afos

Fuente: Elaboracién propia ., .
Fuente: Elaboracion propia



3. DEMANDA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Andalisis univariante)

> Predomina el usuario nacional con un

57%. Le sigue el de la Comunidad
Autonoma Andaluza y provincial con un
18% vy 16% respectivamente. Con
porcentajes muy pequenos figura el
usuario local e internacional.

¢Cual es la procedencia mas
comun de los usuarios?

60% 57 %

Local
50%

B Provincial
40%

30% io?unidad
uténoma
o 8% .
20% 16 % Nacional
7%
10% 2% 2 M Internacional
iz |

0%

Fuente: Elaboracion propia

» La oferta de cada empresa debe de ir

enfocada segun el nivel de cada
usuario. El resultado refleja que un 55
% ya se han iniciado en los deportes
de aventura en la naturaleza. Otro 23
% de usuarios es la primera vez que lo
practican, mientras que un 18 %
repiten frecuentemente la actividad.

éCual es el nivel de los

usuarios?
60 % - 55 % H Repiten
frecuentemente la
50% A misma actividad
Expertos
40% -
30% - 23 %
18% Primera vez que
20% 1 practican
10% - 5%
' M Iniciados en los
0% deportes de

aventura

Fuente: Elaboracion propia



3. DEMANDA DESDE LA PERCEPCION DE LOS AGENTES DE
TURISMO ACTIVO (Andalisis univariante)

Un 34 % de practicantes buscan hacer deporte y ejercicio fisico de manera activa,
divertida y entretenida, frente a un 27 % que buscan sensaciones de aventura,
emociones fuertes y riesgo controlado. Un 23 % buscan un contacto directo y
disfrute interactivo con la naturaleza y sensacion de libertad, frente a un 14%
desean experimentar placer y hedonismo. Finalmente aparece la competitividad y
relaciones sociales en practicas de grupo de forma insignificante con un 2%.

Motivacidn principal de los usuarios de las actividades fisico-
deportivas de la naturaleza

Contacto directo y disfrute interactivo con la
naturaleza y sensacion de libertad

34%

35% -
Competitividad y relaciones sociales en
30% - practicas de grupo
d o
25% 23% B Buscar sensaciones de aventura, emociones
Ve fuertes y riesgo controlado
20%
d 14% Placer y hedonismo
15%
//-
o b
10% B Hacer deporte y ejercicio fisico de manera
e activa, divertida y entretenida
5% - 2%
| | 0%
yd 7 A ® No sabe/no contesta

0%
Fuente: Elaboracion propia



4. ANALISIS BIVARIANTE

Resultados significativos del analisis bivariante de distintas variables desde el
punto de vista de los agentes que ofertan turismos activo en la Provincia de

Cérdoba.

Variables asociadas

Significacion
exacta

Significacion
exacta

Forma juridica de la 9,313
entidad/Tipo de gestion
empresarial

Forma juridica de la 7,124

entidad/Recursos con los
gue cuenta la empresa

Forma juridica de la 5,316
entidad/Facturacion que
se realiza en el afo 2016

Sexo del titular de la 16,377
empresa/Futuro de las
actividades de la empresa

,002

,008

,021

,000

(bilateral)
,006

,008

,030

,000

(Unilateral)
,003

,007

,022

,000



5. CONCLUSIONES

Se ha constatado en esta investigacion la existencia de una oferta abrumadora de
micropymes con un tejido productivo y empresarial muy atomizado y poco
vertebrado y estructurado y que necesita aun de importantes innovaciones en materia
de introducciéon de nuevas tecnologias de comunicacidon, marketing y comercializacion,
como también en gestion empresarial.

Existe una falta de vision institucional sobre el verdadero alcance de esta modalidad
turistica, ya que se entiende mal y resulta dificil realizar una ordenacion y planificacion
dada la gran cantidad de actividades y practicas que integra.

El nivel de concentracion empresarial en la provincia es alto y los factores de
distribucion geografica de la oferta se basan en la cercania con los principales polos de
atraccion turistica de la provincia.

No se ha realizado en la provincia de Cérdoba un analisis exhaustivo que recoja todos
los recursos, equipamientos e infraestructuras gue puedieran servir de soporte y
desarrollo de esta modalidad turistica, ni_se conocen suficientemente las
potencialidades turisticas recreativas de una provincia con una amplia extension de
espacios naturales protegidos, de aqui la necesidad de un trabajo conjunto entre las
Administraciones Publicas y los emprendedores en este sentido.




5. CONCLUSIONES

» Se ha obtenido una informacidon detallada de las empresas de Turismo Activo de Ia
Provincia de Cérdoba, a pesar de que algunas de ellas han sido refractarias a la hora
de facilitar datos econdmicos, que se han complementado con registros mercantiles
y profesionales.

» Se han detectado aquellas variables del comportamiento de las empresas gue
habrian de reconducirse, para contribuir a un modelo de gestion mas sostenible e
integrado en la cadena productiva de destinos intraprovinciales.

» Con este estudio se ha contribuido a promover medidas de inteligencia empresarial
gue mejoren la competitividad de este subsector. Por ejemplo, deben fomentarse
productos combinados o macroproductos de multiaventura gue aglutinen
actividades de diversas microempresas y realizar una adecuada promocién conjunta
con otras ofertas de destino, dado que el Turismo Activo se caracteriza por su
complementariedad con otros segmentos del turismo, como pueden ser el cultural
o el de Congresos en el caso de Cordoba.

» Se ha puesto, por ultimo de relieve que es importante el redimensionamiento
empresarial de las micropymes de turismo activo o, al menos, superar su
aislamiento funcional mediante la conformacidn de instrumentos colaborativos
interempresariales para la supervivencia de este subsector.



